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昨天早上9点左右，记者来到南苑饭店门口，还

没下车，就有几个“黄牛”围上来。“姑娘，有月饼票

要卖吗？”“还是要买月饼票啊，我这里什么酒店的

票都有，价格很低，要买赶紧买哦。”

记者下车后，沿着南苑饭店走了一圈，发现整

个饭店被“黄牛”包围着，他们举着自制的“高价收

购月饼票”的牌子招徕过往行人，或是坐在电瓶车

上，或是蹲坐在地上，或是倚靠在栏杆上，甚至还有

人搬了几把凳子坐在马路边，凳子上摆放着的“高

价回收月饼票”的牌子异常显眼。

一旦有目标客户出现，三五成群的“黄牛”便

会上前紧缠着咨询买卖，一路尾随游说，抢票大战

火药味十足。

记者粗略数了一下，有50多个“黄牛”扎堆于

南苑饭店门口。

“到10点半，这里围聚的‘黄牛’会更多，最多

时有近百人。相比三四年前‘政府削减预算，中纪委

要求刹住中秋国庆公款送月饼之风’ 导致月饼票

‘黄牛’数量锐减、并有不少人改行的状况，今年的

‘黄牛’数量增了近3倍呢。”在现场，一个资深“黄

牛”告诉记者，今年“黄牛”盛行微商联盟，许多人

到现场收票，家里微信开着，有人专门帮忙打理买

卖，因为微商生意较好做，所以马路“黄牛”又陆续

回归了。

一位被称作“老大”的“黄牛”，从事月饼票倒

卖有10余年，“我有好多个微信号， 好几个手机，每

个都能满5000人， 有好多个专门的客服同时在线，

下面还有很多代理，现场的一部分‘黄牛’，就是我

的代理。”他告诉记者，他的身边网罗了一大群靠手

机吃饭的人，他的网名也变成了A字头，为了让自己

在通讯录中排名更靠前，微商们往往要给自己设置

"A"、"0"、“。”这样的前缀。

据他透露，他们圈内有几个顶尖的微商，手下

有几百个代理。他们控制货源，控制价格，甚至可以

自己研发产品并将其炒红。

微商需求大

“黄牛”数量翻番

“老一辈”掌控货源

“新进者”只能捡漏

“我们曾经是‘黄牛’，现在不算啦。我自己有贸易

公司，来现场一来是和小兄弟们做点交易，他们一些收

来卖不出去的票，会以少赚一点的价格卖给我。二来呢，

这是我最初发家的地方啊，哪怕已经杀出重围，还是得

回老地方看看。”现场，一被称作比“黄牛”厉害许多的

“水牛”，戴着金项链，照例背着斜挎包，问来往的市民

“有票子吗？”。

“我啊，已经不算‘黄牛’啦。我现在有贸易公司多

家，有实体门店，卖的也不仅仅是月饼票啦，什么超市卡

啊，自助餐券，酒店房券，演唱会门票啊，都是大批量买

卖，还有白蟹、麻花、冻榴莲肉、澳橙、车厘子、曲奇饼、牛

排……许多都是场地直达，跑腿送货，直接打败传统生

意人。”该“水牛”说，他的交易数量，都是成千上万来计

算的，从月饼票到别的实物，他时刻在转型。

记者了解到， 他现在贸易公司里有专门的文案、摄

影团队、策划、客服，每款产品推出前专业团队会有节奏

地预热，同时，在一夜之间让几千个代理同时发同一条

内容，一样的文字、一样的图片、一样的价格，迅速轰炸

这个城市市民的朋友圈，最后就有了所谓的网红爆款。

采访的最后， 他偷偷地和记者炫耀：“我在几年前

就开宝马敞篷了，现在靠最初的‘黄牛’起家到贸易公

司老板，赚了两套金茂府，还有豪车。”

“黄牛”之上有“水牛”

生意做大成气候
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� � � � 每到中秋，月饼票“黄牛”就扎堆出现在

各大酒店门口。这几年，金报陆续报道过“黄

牛”的沉浮，比如在辉煌期———《开宝马的月

饼票 “黄牛” 今年赚了近200万》， 在低迷

期———《没人送礼，哪里来的票？今年倒月饼票

的“黄牛”不牛了》。

今年，甬城月饼票“黄牛”市场如何？连日

来，记者在多家酒店、超市门口，和10多个身份

不一的“黄牛”进行了交流，了解到背后更多

与往年不一样的故事。 □记者 叶佳 文/摄

市民和 “黄

牛”（右）交易
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“跳楼价跳楼价了，南苑蛋黄月饼票，95元一张。”

现场，一资深“老黄牛”甩着两叠崭新的南苑月饼票，大

声吆喝着。

“给我10张。”

“我要20张。”

吆喝声刚落下，便有几个同行围上来，一手交钱一

手交票。

“你们同行之间也买卖？”记者问。

“对啊，这里属我资格最老，月饼上市前两个月，我

就从宁波不同的五星级酒店拿到内部票了，量都是上万

张起拿的，只有我们这种资格老、有消化能力的才有机

会拿到票，他们问我买很正常。”

据这位“老黄牛”透露，按照惯例，每年各大酒店月

饼上市之初，资深“黄牛”们就会通过自己多年建立的

关系渠道，找到各个知名酒店的业务员和销售商，拿到

最低的折扣。

“这是‘黄牛’地位的飞跃，我们再也不用站在门

口等着回收。在月饼大战开始之前，酒店以较低的价格

给我们，并且白纸黑字写明：先交30%押金，然后以最低

的价格拿票。”“老黄牛”说，像宁波一知名酒店的月饼

票，268元的票面价，他10万盒的拿货价只要40元，卖给

下游客户最高也仅仅卖68元，平均每盒盈利10元，现在

已经销空了。当然，每年这个时候，他的压力还是有的。

他表示， 今年的月饼票价和销量最高的时候在9月

15日左右，他们会坚持到10月4日那天。像南苑月饼的

票，过了中秋也会有人要，卖得相对值钱一些。

昨天，记者加了他其中一个微信号，发现他的朋友

圈里，发的都是几百张、几千张、上万张新到货月饼票的

照片，如“五星级万豪酒店188元款到货10000张，性价

比超高的人气爆款，只要59元，代理们抓紧机会，价格优

惠”。

不过，相比“老黄牛”的人气，大部分“小黄牛”多

感慨：“生意并不好做，买的人不多，卖的人也不多。同时

‘黄牛’一多，现场交易僧多粥少现象明显。一位顾客想

买6张南苑月饼票，还非得我带她去南苑领出实物来。这

50多天的忙碌，最多也就赚个一两万元的辛苦钱吧。”


