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作为2010年上海世博会特

许经营办公室授权零售商，国

美电器按照世博组织产品选型

标准， 与众空调供应商签订相

关协议，海尔、美的、志高、TCL

近30款型号， 成为首批世博指

定家用空调产品。 记者还了解

到，格力、奥克斯、海信、科龙等

知名品牌等部分机型也正在申

报流程中。

1月21日，国美与上海世博

会签约成为2010上海世博会特

许经营办公室授权零售商，为保

障特许产品的高品质，国美整合

了全球范围内最优秀的生产商，

其主要的品牌生产商均为各自

领域龙头企业。国美为上海世博

会选择的产品均由行业顶尖供

应商采用新技术、新材质制造而

成，具备低碳、高品质、节能环

保等特点，所有特许产品均贴有

上海世博会特许产品专用防伪

标识。

通讯员 储天龙 记者 何冬蕾

国美百亿节能大单淘汰高能耗空调

变频空调因其技术优势在节能、

低噪音、精确温度控制等方面领先于

定速空调，但由于其生产技术成本较

高，又缺乏国家补贴政策支持，因此

一直以来价格相对昂贵，这也成为制

约变频空调快速推广的瓶颈。但随着

政策环境和市场的变化，变频空调有

望在2010年进入“平价时代”，从而

进入真正意义上的爆发期。

厂商的共同推动也将大幅促进

变频空调的普及，2009年全年变频

空调同比增长128.4%， 整个行业开

始发力变频空调市场。目前，制造企

业的批量生产使得变频空调成本降

低，而国美电器零供关系变革进一步

推动了变频空调的降价。 据了解，国

美电器在2009年逐步改变了与供应

商的合作模式，在卖场管理、规范合

同、进场费方面进行了科学的整合和

修订，并推出以大中电器新活馆为代

表的“新活馆”经营模式，提升了渠

道的供应链效率，降低了供应商的渠

道推广成本，从整体上降低了变频空

调售价。

从销售渠道上看，家电连锁

份额逐渐扩大，尤其是在一二线

城市，大家电连锁卖场已经成为

空调指向性渠道，2009年国美空

调销售达到115.7亿元， 占国内

空调市场的13.9%。2009年国内

变频机占比增长4%； 定频高能

效产品增长14.8%，国美变频机

占比增长12.3%； 定频高能效产

品增长14.5%，国美高端品牌及

中高端型号的销售占比大大高

于市场。据国内家电研究课题部

门数据显示，国美在一二线城市

连续十年，一直保持空调销售第

一，成为中国家电连锁第一空调

渠道商。

在广州举行的2010国美空

调趋势发布会上， 国美与众空

调供应商签订了一份数额高达

109亿元的采购协议。 笔者看

到，海尔、美的 、格力 、伊莱克

斯、奥克斯、志高、海信、格兰仕、

三菱电机、 大金、 松下、 三洋、

LG、日立、三星、富士通等空调

巨头悉数与国美签订了2010年

的采销协议。其中，海尔、美的、

格力、伊莱克斯四个品牌的订单

合计达55亿元，占总体采购金额

的50%以上。

国内最大消费电子渠道商国

美电器空调经营战略也初见端

倪：在经营模式上，国美通过庞大

的销售规模及全球采购优势来控

制成本、 降低价格； 在产品功能

上，高效节能、多颜色、多功能等

潮流新品成为国美电器采购的重

点。“国美此次采购根据市场消

费导向， 加大对高能效产品的采

购和备货，以一级能效、无氟变频

新品为主打经营商品， 以满足市

场的高需求。” 国美集团副总裁

李俊涛介绍道。

国美成空调销售第一连锁渠道

签约四大空调品牌 共同服务世博

目前，第三批“节能产品惠民工

程” 高效节能空调推广目录已经公

布，共有27家4290款产品入围，一级

能效产品成为主流产品。《报告》分

析， 受益于政府 “节能产品惠民工

程”的实施，高能效空调的市场均价

由3000-4000元下降到2000元左右，

与四五级能效产品价格基本持平。此

外，国美、永乐、大中等核心渠道商持

续推动高能效空调降价，加快了高能

效空调的普及化速度。 相关数据显

示，截至2009年12月31日，全国销售

一二级高效节能空调420万台，是

2008年全年销售量的3倍， 其市场份

额从推广前的5%上升到50%以上。

“2010年中国空调市场空间巨

大， 从更新换代时间上讲，1990年

-2004年是家电的第一轮消费高峰，

考虑到耐用家电产品有8-10年的使

用年限，新一轮的家电更新高峰已经

到来。去年在政府家电‘以旧换新’

政策的推动下，一二线城市家电购买

者更新换代的比例约为40%， 还有

60%的市场空间，预计2010年国内空

调产品需求量接近3000万台。”国美

集团副总裁李俊涛称。

据悉， 国美已经取消了3级及以

下的高能耗空调产品，而部分城市计

划将逐步取消2级能效产品， 打造一

级空调节能型卖场。

高能效节能空调成市场主流

变频空调进入平价时代

价格居高不下的变频、高能效定频空调今年有望进入“平价时代”。日前，国美、永乐、大中电器联合向空调厂家签订2010年首批109亿元采购大单，其中高

能效空调和变频空调成为主体。3月3日，由国美电器、永乐生活家电、大中电器等多家单位及中国电子商会、中国家电市场联合调研课题组共同发布了《2010年

空调市场消费趋势报告》（简称报告）。国美《报告》分析认为，在国家节能政策的推动下，高能效节能空调将成为市场主流，变频空调也将进入普及年。
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