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近几年，即热式电热水器凭

借其即开即洗、体积小巧、节能

省电等突出优势，迅速被消费者

所认可和接受，市场产销两旺。

对于这样一个新兴的行业

和产品， 怎样的产品才算是好

产品， 消费者选择产品的标准

是什么？ 斯帝博热水器提醒消

费者， 选择即热式电热水器一

定要谨慎！

首先，安全是选择电热水器

最关键的要素。即热式电热水器

必须要带电才能“洗浴”。起源

于德国技术的斯帝博即热式电

热水器，采用专利三向防电墙技

术，产品基于完全漏电、地线完

全失效设计的，对于热水器内部

漏电、地线带电、接错线等所有

漏电隐患，进行全方位保护，保护

热水器的使用者、 家庭其他电器

的使用者安全万无一失。

其次， 加热器是热水器的心

脏， 加热技术直接决定热水器的

寿命和用户安全。 斯帝博采用德

国最先进的镍金加热技术， 加热

器镍金含量高达80%， 导热性极

好，热效率高达99%。

第三， 恒温是选择高品质即

热式热水器的性能衡量指标。衡

量一款机器是不是恒温型产品，

是有据可依的。 在即将实施的新

国标中， 对恒温热水器的性能指

标进行了分级，经检测，斯帝博热

水器的调节时间、稳态误差、超调

量三向指标性能均达到A级最高

标准。 文/叶子

虽然金融危机的余波未

尽， 但2009年的微波炉市场仍

然保持了逆势上扬的姿态。而

美的微波炉则在市场规模、技

术优势和学术成就上都彰显出

行业领导者风范， 引领微波炉

行业新发展。

国内外市场规模扩大

美的斥资15亿元， 兴建了

年产3200万台的全球最大微波

炉生产基地。 美的微波炉产品

的全球销量已突破2100万台，

国际市场销量突破1450万台，

使美的跻身为家电行业具有国

际竞争优势的代表之一。

借“家电下乡”的顺风车，

美的微波炉在中标数量与中标

区域方面均排名第一， 家电下

乡产品销量连续四个月位居行

业领先地位。

“蒸功能”成技术风向标

美的微波炉在2004年率

先开发出微波炉“蒸功能”。而在

09年推出的高端副品牌“蒸立方”

更已成为深受消费者喜爱的明星

产品。

“蒸立方” 引进东芝技术，采

用直喷高温蒸汽， 蒸汽温度达到

100℃-300℃，美的微波炉成为微

波炉行业唯一获得“全国质量奖”

的企业。

行业标准推动良性发展

美的微波炉联手中国商业联

合会，共同起草并推出了《微波炉

蒸功能要求》。使蒸功能微波炉的

功能指标成为一个有据可依的规

范性条约，对各生产企业也将起到

引导作用，促使企业在产品质量上

严格把关。"

美的发挥应用领域的影响力，

承办了 《第十四届全国微波能应

用学术会议》，此次大会也是制造

企业首次承办，也标志着美的微波

炉在微波能应用技术领域，已成为

整个行业的领先者。 文/乐乐

全国联动 新年盛“惠”

据悉，为抢滩“双节”市场，

志高准备了丰厚大礼， 另一方面

通过节能空调特价、礼赠等方式，

将真正的实惠带给广大消费者。

活动期间， 购志高三超王柜

机＋任意挂机一台，送价值2000元

名牌液晶电视或笔记本电脑等其它

贵重礼品；购铂金版“朗月之光”，

预交定金200元可抵500元用，并赠

价值880元名牌“拉杆箱”。

志高特意选取了丰富多样的

礼品与消费者共度佳节， 志高空

调一级能效双温机型价格低至

1680元，部分机型7折优惠，并赠

精美礼物； 购志高节能惠民机型

赠送价值128元时尚新颖环保袋

月历。同时，购机者可参加志高与

网易共同举办的 “2010绿色节能

家庭总动员” 赢取精美礼物和空

调大奖。

节能惠民 精品纷呈

临近岁末， 志高空调再获喜

讯， 首批节能惠民国家补贴已经

下发到位， 志高成为空调行业获

得国家首批政策补贴最多的企

业， 且这一数字还超过了补贴榜

排名第二位与第三位的总和。借

助在“国家节能惠民”工程获高

度肯定的契机，志高再度力推“一

级能效，五级价格”优惠活动，并

以新品上市推波助澜。

据笔者了解， 新品为志高变

频王者 “三核智能变频三超王”

与新品铂金版“朗月之光”。变频

三超王系列不仅在外观全面升

级，在技术方面也进一步突破，刷新

世界能效记录7.4；领先世界的空气

净化技术，杀菌、除烟尘、净化空气；

更具有领先世界的静音技术，20分

贝超低静音；而新品铂金版“郎月

之光” 采用第五代内滑盖设计，面

板采用“白玉”品质隐花纹玻璃；节

能达一级能效， 静音32分贝达行业

顶尖水平，高品质却避免高价位，是

一款“高端平民化”产品。

节能惠民启动至今， 在公布的

第一、二批补贴目录上，志高以中标

总数、一级能效中标数，连续两次雄

居行业各大空调品牌之首。 国家信

息中心更授予志高“国家节能惠民

贡献奖”， 以及志高新近还获得了

国家出口免验企业称号， 进一步见

证了志高空调在节能惠民及产品品

质方面的卓越表现。 文/叶子

其实， 不管是商家还是消费

者， 都不得不面对这样一个趋势，

2010年，家电市场上，以“环保节

能”为卖点的新品将会成为绝对主

流。“根据我们和厂家的沟通，基本

上都走上了节能路线。”李伟说。

而消费者则期待着节能产品

售价能进一步下降。来自国美电器

的统计数据表明， 以定频空调为

例，降价前，一、二级能效空调约占

空调整体销售的30%， 降价后，这

一比例提升到了近100%。

“节能更吸引消费者注意力。”

郑海涛说，由于水费、电费的上调，

现在节能产品更好卖了。 就连洗衣

机也推出了“节水”新品，约占整个

新品上市量的30%。“这一比例预

计将会在2010年提高更多。”

2010年，家电商主打“节能环保”

斯帝博热水器

进入苏宁、国美家电连锁卖场

微波炉逆势上扬 美的领跑09年市场

志高新年联欢“惠” 万千礼动中国

哥本哈根气候大会虽然落幕了，但节能环保却进一步走进了我们的生活。现在就连精明

的家电商也加入了“节能环保”大军。打着“节能”“健康”“绿色”等口号的各类新品堆满了

家电卖场大大小小的专柜。业内预测，在2010年，家电新品中，“节能环保”将成为绝对主流。

□记者 何冬蕾

随着我国厨电行业的逐

渐成熟和外资品牌的大规模

进入， 厨电市场的竞争也日

益激烈。 而2009年刚上市的

厨 电 新 秀———松 下 厨 居 电

器， 通过精准的定位和产品

的差异化， 成为厨电市场上

的一匹黑马。

精准消费人群定位

打造年轻人专属的style

相比其他年龄层 ，80后

群体具有引人注目的消费特

点：具有小资情结，注重性能

更注重格调；感性消费高于理

性消费；他们追赶时尚，同时

也掌控着中国大中城市的消

费态势。

瞄 准 80 后 这 一 小 资 群

体， 松下为他们量身打造了

专 属 的 style， 推 出 了

U-STYLE系列厨居电器。在

设计上追求产品的高品质和

高格调， 在宣传上松下厨居

电器走感性路线。

差异化产品

厨居电器，形成市场区隔

当一个行业日趋成熟，各品牌

的产品则容易同质化，产品的竞争

力就会相对减弱。松下厨居电器在

产品理念、品类推广、产品技术上都

实现差异化，从而形成市场区隔，在

竞争激烈的厨电市场脱颖而出。

在理念上，松下则推陈出新，提

出“厨居”理念，主张把厨房和家居

生活密切结合在一起，改变了以往

厨房的附属地位。在产品品类上，也

突破了产品类别单一、设计风格缺

乏整体感等局限，推出成套电器，冰

箱、微波炉、电饭煲、面包机、咖啡

机、电热水壶、搅拌机等无所不有。

与此同时，每一款产品都独具

的优加功能，凸显产品技术的差异

化。比如说，电冰箱有自动制冰功

能； 榨汁机可控制果蔬汁的纤维

量； 电饭煲方便准妈妈和老人操

作； 搅拌机的双重安全锁构造，即

便是儿童使用也不必担心。

文/叶子

09新秀，松下厨居电器崭露头角

眼下， 随便逛逛家电卖场，细

心的市民就不难发现， 凡是新品，

不少都用“节能”“节电”“节水”

等字样宣传自己，这似乎已经成为

了家电界大趋势。 如奥克斯宣传

“省电又健康”， 海尔卡萨帝热水

器达到欧Ⅵ排放标准， 就连美的、

沁园等品牌的饮水机都打出上“节

能”标识。

苏宁电器采购经理郑海涛做

了粗略估算，2009年下半年， 整个

家电品类的新品中，平均节能类产

品占到7成， 而空调类家电节能产

品占9成以上。

“不能说节能新品比去年增

长了百分之多少，这种增长是数

倍计算的。”说起今年下半年，各

大家电品牌纷纷推出“节能”新

品，国美电器宁波分部市场部经

理李伟直言，在国家相关政策的

推动下，家电类“节能环保”新

品增势惊人。

“比如定频空调，四、五级能

效已经全面退市了，一、二能效

空调已经全面占领市场。” 李伟

说热水器和空调产品也将重复

这种趋势。 因为同样在国家相关政

策的推动下，冰箱、热水器已经在大

推能效等级新品。“应该说，三级、四

级、 五级能效的冰箱和热水器也即

将被市场淘汰。”郑海涛表示。

同样是液晶电视，去年是LCD的

天下，而今年年末，海信、创维等知

名 品 牌 却 纷 纷 转 身 叫 卖 起 了

“LED”，“LED的优势显而易见，耗

电量只有普通液晶的30%-40%。”

郑海涛说，明年的液晶电视，凭着节

能的优势，LED将会占据更大的市

场份额。

2010年家电趋势 节能环保“唱主角”

只不过， 虽然商家节能产品推

得闹猛， 但消费者却仍有些驻足观

望。归根结底，价格差距是根本原因。

“我们也想节电， 可是一个即

热式热水器要2、3千元， 但一个普

通热水器最低只要几百元。这价差

也太大了。”采访中，正忙着选购热

水器的小徐说，过高的售价让不少

消费者对“节能环保”望而却步。

业内人士表示，虽然就液晶电

视来看，LED比LCD更省电， 但眼

下 由 于 LED 的 定 价 是 LCD 的

1.8-2.5倍以上，“这种价差抑制了

市场购买力。如果明年能够下降到

1.5倍左右， 将会产生明显的替代

效应。”郑海涛说。

“的确，节能产品与非节能产

品的价格差距较大，但是国家推行

的节能补贴还是能够有效弥补这

种价位差距的。”李伟说，去年一、

二级能效的国产定频空调售价在

3400元-3500元， 但现在同样产

品，售价已经降到了2400元-2500

元。郑海涛也表示，在2010年元旦

期间，一、二级能效空调的价位还

将进一步下降，“活动期间至少还

有20%-30%的降幅。”

节能产品身价不低 政策补贴初见成效

国家政策推动 “节能”新品增数倍

圣诞、元旦等节日接踵而至，对于空调购买者来说，无疑

又迎来了绝好时机，来自各品牌厂商的年终优惠大战将一触

即发。与往年不同，今年元旦市场争夺战在预演中拉开序幕。

据志高空调营销人员透露，此次“三节”促销活动于12

月19日提前登场，一直延续至2010年1月3日，在志高全国近

3000家售点、2000家专卖店、5000家卖场掀起 “志高新年联

欢惠”的大型活动。

●市场调查

节

能

型

家

电

产

品

受

欢

迎

●业内预测


