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上周末，新江厦商城的“朋友文化节”，

在一场别开生面的名酒品鉴会中拉开了序

幕。参与品酒的选手们，每人将品尝8杯酒，

然后猜出每一杯酒的名称。

品酒、猜酒各出奇招

品酒会就在新江厦商城内举行，当天围

观的市民挤满了现场。品酒现场两边各放满

了8杯酒，每组两人同时上前品酒，然后在商

场为选手准备好的答题纸上，对所喝的酒选

择答案。

要品上8杯酒，别说猜酒名，光是喝上三

四种酒，各种酒味掺杂，味觉早就麻木了。一

位选手就用口香糖去酒味， 每品上一种酒，

就开始嚼口香糖，此举还真有效。

猜得最多的选手获得长城干红红酒一箱，

第二名则拿到了4瓶红酒，不少参与的选手说，

这样的活动还挺新鲜的，倒是头一次参与。

月底店庆是“朋友文化节”重头戏

从本月初开始的新江厦商城 “朋友文化

节”，除了上周的品酒活动，下周还将有一个亲

子活动。 不过， 此次活动的重头戏将在月底亮

相，那就是商场正店庆活动。

据商场相关负责人介绍，商场店庆从29日

开始至元月1日，低折扣、折上折、再送礼是店

庆活动的主要内容， 希望以低折扣陪伴宁波市

民走进新的一年。“不过，具体折扣信息还要请

广大市民再耐心等待， 届时会在相关媒体上发

布。”新江厦相关负责人表示。 记者 俞秋艳

圣诞打头 年终促销十天不间断

圣诞节日气氛浓，市民购物却多理性

所谓西方国家的圣诞购物季，指的是从每年11月26日感恩节开始到12月25日

圣诞节结束的大约一个月时间。在中国，年终购物季可不仅仅局限在圣诞节这样

一个“洋节日”上，对商家来说，圣诞促销恐怕只是一个开头，接下去到元旦甚至

是春节，都是年终购物季。眼下，年终购物季的促销盛况已经开始上演。

别开生面品酒会拉开“朋友文化节”序幕

新江厦商城月底店庆将是活动高潮

圣诞节是西方国家的重要节日，经过这

些年在国内的演变，成为商家年终最好的促

销机会。要问商家对圣诞节的销售寄予多少

希望，从往年的销售中或许可以寻找一些蛛

丝马迹。“往年圣诞节都在非周末时间，就

算我们在平安夜推出较低的折扣，但鉴于第

二天要上班的现实， 晚上的销售多少受影

响。”二百相关负责人说，不过，今年圣诞节

恰逢周末，商场提前推出圣诞活动，并延长到星

期一，生意肯定不错。提前推出圣诞活动的还有

银泰百货、国际购物中心等主力百货店，这些百

货商店的加盟促销，让圣诞氛围更加浓烈。

除此之外，由于圣诞节赶上周末，百货商场

都延长了营业时间， 基本上在23：00才结束营

业。 商场陪许多年轻人一起过一个快乐的平安

夜和圣诞节。

圣诞节赶上双休日 商家集体延长营业时间

“圣诞节只是我们年终促销的一个开

头， 接下来到月底， 几乎每天都有促销活

动。”一家百货商场营销部相关负责人表示。

根据商家的说法， 从12月23日开始计

算，到月底有近十天的活动时间，几乎每天

都能看到百货商场和一些商业广场的促销

活动。

事实上，早在月初，宁波市民就开始感

受到圣诞节的欢乐气息了， 新世界百货、银

泰百货、 天一广场等地方的圣诞树开始耸

立，四周被挂上了各种彩灯。橱窗里竖立着

的圣诞老人、麋鹿都在暗示，圣诞节快到了。商

家的此举行为，有业内人士分析认为，节日气氛

需要培养的同时也是需要提醒的。

因此，营造一种节日的氛围，是眼下百货商

场文化营销的主要手段，所有的促销活动包括赠

礼、抽奖等环节都围绕这个主题来进行，将折扣

活动穿插在文化营销活动中，让消费者过一个实

惠又有意义的节日。业内人士分析，如今百货商

场的生存关键，光靠简单促销难以生存立足，在

促销活动中结合有文化内涵的活动，是成功的关

键所在，包括商业广场的成功运营同样如此。

“年终购物季”长达十天 营造氛围成文化营销主要手段

今年除了商家重视圣诞节外，不少品牌

的珠宝商也来抢滩圣诞市场，纷纷打出圣诞

情侣款戒指、项链的广告等。在如此激烈的

圣诞促销中，消费者买账吗？

记者从各大网络以及采访中了解到，准

备过圣诞节的大多是一些年轻人，准备参加

圣诞party而提前采购的消费者也不在少

数。当然，更多的家庭在打探圣诞商家的活

动内容，积极准备圣诞礼物。但是，这些礼品大

多偏向实用性，消费者购物偏向理性化。证券公

司上班的王小姐说，一般成熟家庭（三口之家）

的圣诞气氛不浓，实惠型为主，即便在圣诞购物

也很有目的性。

一家珠宝商说， 现在推出的圣诞款基本上

针对情侣或夫妻，我们希望打着浪漫的旗号，主

要吸引更多情侣购买。

珠宝广告商抢占圣诞市场 消费者观念悄然改变

12月18日至12月21日，南苑鞋城正店

庆。为期四天的正店庆，让市民大大过了

一把真正意义上的“抢购”瘾。收银台旁

排队结账的“长龙”没有间断过，无论是

女鞋馆、男鞋馆还是运动鞋馆，都挤个水

泄不通，密密麻麻的顾客群和忙得没时间

喘息的营业员构成了正店庆最火爆的购

物盛宴。

如此激动人心的场面，也换来了漂亮

的成绩单。南苑鞋城4天销售10万双鞋，再

次证明作为甬城规模最大、门类最齐全的

专业鞋类商场在消费者心中有着举足轻

重的地位。

而为庆祝鞋城15周年的酒会也在

店庆结束的第二天晚上华彩上演。出席

酒会的有市、区各级机关、市工商联、市

企业家协会、市民营企业家协会、市鞋

业商会的有关领导和媒体界的朋友以

及广大供应商和鞋城的员工。

晚会由浙江卫视当红主持人华少

主持，还有《我爱记歌词》团队天悦、程

程以及专属乐队的加盟助阵，和现场的

观众来了一个完美的接唱互动。

相信在完成15周年这个华丽的转

身后，她将以更真诚的态度和更美丽的

姿态让她的品牌形象深入人心。

南苑鞋城 周年庆4日售鞋超十万双

庆典酒会惊艳上演

【新店开张】

12月27日，一家叫做“长城烟酒”

的烟酒商场将在甬城隆重开业， 同时，

作为长城空调连锁的拥有者，毛国兴对

于长城烟酒有着截然不同的经营理念。

长城空调连锁是走低价的路线，现在还

在高举着差价三倍返的旗号，但是长城

烟酒却是要走高端的路线。宁波的烟酒

商场遍地都是， 但高档的却是很少见，

所以长城烟酒便从一开始瞄准了这块

制 高 点 ， 立 志 要 做 烟 酒 商 场 中 的

Chanel， 同时秉承优质平价的经营理

念， 如路易十三仅售12800元， 冬虫夏

草100元/克。

除了烟酒等消耗品之外，长城烟酒商

场还经营相关配套设施，比如西藏那曲、

虫草王、 北京同仁堂燕窝、 长白山林蛙

油、石斛等高档滋补品。

不过，毛国兴还是没有抛弃自己从长

城空调起家的利器———服务。不仅在实体

店做到让顾客宾至如归， 还在售后服务

上大做文章，会员制度、积分、送货上门

等， 对于毛国兴这个从服务起家的甬城

本土商业巨子来说实在是轻车熟路。

然而，毛国兴的野心还不止于此，明

年，5家长城烟酒商场还将在宁波陆续开

业，以连锁的形式包围整个甬城。

甬城再添一家专业烟酒商场

长城烟酒瞄准高端烟酒市场，大打服务牌

宏图三胞“PC� MALL”宁海同心店

将于2009年12月26日盛大开幕，宁海市

民明天就可以享受到宏图三胞带来的低

价和服务。

宏图三胞出巨资精心打造的“PC�

MALL” 仓储式电脑超市， 营业面积达

600多平方米，由重金聘请的法国设计师

精心打造， 卖场格局、 装饰将充分体现

“时尚、科技、体验”的现代营销理念和

消费氛围，满足“卖场商场化，服务商业

化，营销生活化”的市场需求。

另外， 宏图三胞对一百多名销售人

员进行严格专业培训， 他们将成为宁海

店的首批“服务生”，为消费者提供全程

专业连锁服务， 形成与传统的电脑商家

明显的差异划分，“保姆式”服务将会让

消费者更加放心。 同时产品的丰富度也

将进一步增加，满足一站式购足的需要，

相应的配套增值服务更使得宏图三胞与

传统电脑商家的差异化竞争优势进一步

明显。

开业之际， 宏图三胞将举办大规模

的庆典酬宾活动， 全场满3000送1000活

动外，厂家的各项礼品也非常丰厚，还有

液晶电视、笔记本电脑、数码相机、移动

硬盘等豪礼抽取。

宏图三胞宁海同心店盛大开业

12月26日IT飓风袭卷宁海

日前， 天一店一楼希思黎品牌再推

新品， 推出一款全新护肤品———夜间修

复精华，售价高达5000元，这样的价格，

几乎跻身了奢侈品的行列。

据该品牌相关负责人介绍， 这是一

款希思黎公司研发了17年的护肤产品，

功效明显。 由于夜间是修护皮肤的最佳

时机，因此这款夜间修护精华，正是帮助

女人们的皮肤在夜间得到极好修护。不

过， 这款产品比较适合年龄层次大一点

的女性朋友，更有实验表明，使用2个月，

可以从60岁的肌肤纹理变成40岁的肌肤

纹理。

银泰百货天一店营业一部业务员戴

阳说，目前这款新品在全球范围内接受预

订，新品要等到1月才能上市，而到达宁波

的产品数量只有几十瓶。希思黎专柜小姐

称，上市之前预订将赠送10ML的夜间修

护精华，相当于1000元人民币，目前宁波

已成功预订出20几瓶。 记者 俞秋艳

银泰百货 一化妆品牌推高价新品

从12月18日至12月23日的万达广场

三周年庆，一直在热火朝天进行着。为期

一周的时间里， 万达广场以各种活动穿

插现场，给宁波市民提供了一次互动、购

物的最好机会。

据万达广场企划部负责人介绍，周

年庆期间， 万达广场实现销售额3000多

万元，相比去年有大幅增长。客流量达日

均15万，车流量达10000辆/天，比平常增

长30%左右。

跟周年庆喜人的销售战绩相比，购

物抽奖的环节也足够让人惊叹。据悉，本

次活动兑奖率非常高， 目前兑奖率已高

达92%。

除了购物抽奖以外，在万达“寻找三

周岁宝宝”的活动中，来自江东区的一位

小朋友获得了万达幸运宝宝称号。活动颁

奖当晚，她把由万达广场提供的一辆乐驰

汽车捐献给了鄞州区残疾人康复中心。

万达广场经过3年的不断延展、提

升、蜕变，如今，已聚拢了自身独有的顾

客群， 成为宁波休闲购物的新亮点。3年

的精心耕耘， 使万达广场在甬城众多百

货中脱颖而出。 通讯员 潘益琼

万达广场 璀璨三周年庆热情高涨
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□记者 俞秋艳


