
金报讯 （通讯员 杨益 记者

王颖）昨天，由共青团宁波市委、

宁波市青年联合会、视觉中国联合

主办的2009中国（宁波）青年创

意设计作品展在宁波美术馆闪耀

开幕。 这次作品展一共邀请了10

多位青年一代设计精英的50余件创

意作品，包括装置、平面、新媒体、工

业、包装等多种门类。其中，绝大部分

作品都获得过多项国际大奖。本次展

览将持续至10月24日， 欢迎市民前

往观展。

会场简讯

金报讯（记者 俞林凤）“金

融危机的时候， 流行长裙还是短

裙？”在爱尔尼·2009中国服装论

坛上， 中国服装协会专家委员会

专家委员李凯洛就提了这个问

题。李凯洛介绍说，上个世纪三十

年代的经济危机时， 丝袜是昂贵

的消费品。为了节约成本，爱美的

女士穿起了长裙。 而说到今年在

国际上流行的裙子， 波西米亚风是

个重要角色， 这种长裙一拖就拖到

了鞋子上。此外，李凯洛认为，经济

不景气， 大包由于能装更多东西而

受青睐，换成经济好的时候，女士只

要拿上信用卡和手机就能出门。

昨天，学术界、企业界、媒体行业

的不少专家齐聚论坛，对服装的商业

模式、品牌运作发表了自己的观点。

2009中国（宁波）青年创意设计作品展开幕

专家齐聚服装论坛 对服装“说长道短”

“啊……这个原来是雅戈尔

的。”市民张林一进1号馆，就开始

拿起相机,到处“咔嚓咔嚓”，突

然，她大叫了起来。张林说，进门

顺路先看了“G&Y”品牌的展馆，

发现里面的男装都非常时尚，定

位应该是年轻男子，但等到她看到

展馆门口的介绍时， 她才知道

“G&Y”出自雅戈尔之手，这颠覆

了印象中雅戈尔西装革履的形

象。G&Y品牌负责人介绍说，今年

上半年雅戈尔正式提出品牌系列

化战略， 将品牌细分为:Youn-

gorMayor、YoungorCEO、G&Y

等多个品牌。目前，消费群在细分，

一个品牌不能完整体现雅戈尔的

风格，多品牌能更好地定位不同的

消费人群。

多品牌战略受到不少青睐。狮

丹努集团从事了15年外贸服装加

工，1997年，开始建设新品牌，包括

“狮丹努”、“克鲁斯”、“森仑加”

等系列品牌。而最近，他们又推出

了“巴比乐乐”的童装品牌。

说到多品牌战略，不得不提到

杉杉集团。集团董事长郑永刚曾表

示，一个牌子包打天下，那是短缺

经济时代的特殊情况 。 如今，

SMALTO、QUA、LUB等一批新

品牌成长迅速。他认为，在危机与

机遇并存的背景下，只有通过品牌

培育、渠道建设和技术创新实现转

型和升级，才能改善企业整体的发

展环境，提高企业竞争实力。今年，

杉杉将进一步深入推进“多品牌、

国际化”战略。

多品牌战略 细分消费群抢市场

10月22日，宁波国际会展中心，颇具个性的“真人雕塑秀”吸引了众

多视线 记者 张培坚 摄

吸引眼球的，不仅仅是服装

真人秀、鸟巢、气球，极富个性的展厅也是风景
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昨天， 宁波花时美服饰有

限公司的展位一直人来人往。

看着这些， 公司副总倪国熊相

当感慨：“以前我们主要做外

贸， 给别人贴牌， 利润不是很

高。 而且货款往往要到半年后

才能收回，资金压力很大。今年

全面发展内销，做自己的品牌，

三个季度以来的销售额比去年

同期增长了30%左右。”

同其他外贸企业“两条腿”走

路、 内外贸并举的转型方式不同，

花时美的转型更为“彻底”。目前，

外贸订单已经基本不接了，一心一

意做内销。

对想从外贸走向内销的企业

来说，渠道和销售网络是最大的困

难。对此，倪国熊也分享了自己的

心得：“我们主要是通过三种途径

来进行销售。一种是专卖店，今年

专卖店开始走出宁波， 在上海等

城市开店； 二是进超市卖常规品

种，我们和三江超市签订协议，开

设服装专厅， 以后三江超市开到

哪里，花时美也出现在哪里；第三

种是品牌折扣店， 来减少库存和

资金的压力。”

金融危机下，从擅长外贸到精于内销

宁波服装企业服博会上“秀”战绩

一年一度的服博会，也是宁波品牌服装企业的大聚会。金融危机下，擅长外贸的宁波服装企业转战内销。在昨天的第十三届宁波国

际服装节上，他们展示了实力。为了打开内销局面，不同的企业选择不同的方式，但最终殊途同归。相比外贸OEM的低利润，不少企业在

品牌内销中尝到了甜头。

全力做内贸 服装专厅跟着超市走

昨天 ，Steve&Vivian的展

位前很是热闹， 模特现场走秀，

展示今年的秋冬服装，闪光灯闪

个不停， 采购商争相翻阅目录。

这个宁波品牌还很年轻，由一直

以外贸贴牌生产为主的宁波艾

盛服饰有限公司在2006年注册。

在品牌总经理王华祖看来，运作

品牌最重要的是靠企业，包括店

铺设计、 产品包装、 服装面料选择

等。目前，公司的店铺都采用直营形

式，目前该品牌Steve&Vivian在杭

州银泰的42平米的单店年销售额

已达500万元，宁波、南京的店铺销

售额也可到300万～400万元。

除了新注册品牌，一些过去靠

贴牌赚得母品牌小部分股份的宁

波服装企业，在金融危机下剑走偏

锋———收购母品牌。宁波爱尔妮集

团公司就是其中之一，今年，购入

了母品牌股份，全额持股英国“爱

尔尼”。现在的“爱尔尼”是个地

道的英国男装品牌， 但是属于中

国。 记者了解到， 该品牌店将在

2009年增加300家大规模的新店

铺和面积超过500平米的豪华实用

型生活馆。

采取直营形式 把衣服卖到商场去

□记者 王颖 俞林凤

金报讯（记者 王颖 俞林凤）

昨日上午9点， 第十三届宁波国际

服装节在宁波国际会展中心隆重开

幕。来自全国20余个省（市、区）及

美国、法国、意大利等10多个国家

和地区的1万余名海内外嘉宾参加

了本届服装节。

服博会是服装节的核心环节，

今年共设国际标准展位2200个，其

中宁波本地品牌及企业占一半，市

外品牌和国际品牌各占1/4。10多

个国家和地区的130多个品牌，386

家企业纷纷拿出了浑身解数，争奇

斗艳。雅戈尔、杉杉、罗蒙、爱伊美、

爱尔尼、人头鸟等宁波本土的新老

品牌亮相服博会，“荣昌祥”等中华

老字号、宁夏圣雪绒、中银绒业也来

参展。

昨日上午， 宁波市市长毛光烈

走访了不少展馆。在斐戈品牌展馆，

他跟该品牌的意大利服装设计师聊

了起来，他表示，宁波跟佛罗伦萨是

友好城市。意大利服装的设计、面料

都值得宁波学习。

记者在展馆逛了大半天， 发现

吸引眼球的，不仅是服装，还有展馆

装饰。刚走进1号展馆，就发现左边

聚满了人，大家都举着手机、相机拍

个不停。挤进去一看，原来是3个模

特，身上刷有白色的涂料、头发也是

白色的，穿上白色的服装，像是石膏

塑像。但隔一会儿，“塑像”就会幽幽

转动，变换一个POSE，原来这是真

人秀。

类似鸟巢造型的唐狮展馆成了

不少参观者的留影背景。唐狮品牌形

象总监黄金波解释说，唐狮服装定位

是18～25岁， 而鸟巢也是年轻活力

的象征，两者不谋而合。气球扮成的

展厅，华丽的水晶灯……进入2号、3

号展厅，一个个极富个性的服装品牌

展厅， 犹如一家家大型精品专卖店，

让人流连忘返。

服装节举办期间，市民将会享受

到一场又一场的视觉盛宴：同期将举

办系列服饰文化活动， 有时装秀、服

装流行趋势发布、 服饰时尚系列讲

座、 宁波服装博物馆开馆等系列活

动。组委会工作人员表示，希望把宁

波国际服装节真正打造成宁波人自

己的节日，让宁波人充分享受丰富多

彩的文化艺术大餐。 而 “欢乐中国

行———走进宁波” 将围绕 “书藏古

今，港通天下”这一主线，从多个方

面演绎推广宁波名城、港城、商城、绿

城的城市形象。

特别报道


