
本周开始， 各大家电商家也都

开始了新一轮的促销大战。 宁波苏

宁天一店七周年庆典也正式拉开帷

幕， 成为了十月甬城家电市场促销

的重头戏。“针对此次天一店七周

年和苏宁全线升级的会员VIP狂欢

节，苏宁将以感恩为主题，保持不亚

于十一的折扣力度展开全品促

销。” 苏宁电器市场策划部经理李

娜如此介绍到。

本周启动的苏宁天一店七周年

庆全宁波11店将共贺盛事，配合苏

宁全国启动的会员VIP狂欢节为消

费者献上一份促销盛宴。活动期间

超过3000台特价机入市，主要为彩

电、冰洗、空调、生活电器，来满足当

前的刚性需求， 此外包括目前的精

品热销机型、 新品上市机型及会员

专享机型都将全新上线满足甬城消

费者的新兴需求。 相关业内人士表

示，在经历了十一黄金周的销售大卖

后，年末甬城家电市场也已经被完全

激活了； 除了彩电的需求仍然旺盛

外，空调、冰洗、热水器等季节家电也

将迎来促销旺季。以苏宁天一店七周

年全品促销为起点，甬城家电市场的

年终冲刺已经来临！

空调惠民工程、家电下乡、以旧

换新……在国家相关家电政策的推

动下，今年十月空调很好卖。

“十月份的销售任务已经提前

完成。”昨日，五星电器空调部部长

陈爱兵透露，现在正在作2009年年

底的促销计划。 来自五星电器的统

计数据也证实了这一说法，截至目

前， 空调销量比往年同期增长了

30%左右。

不仅是五星电器， 苏宁电器也

出现了同样的情况。“空调销售同

比增长50%，套餐选购是大头。”苏

宁电器空调事业部经理周彦斌表示。

在家电卖场看来，除了今年国家

相关政策扶持外，各个品牌商都对淡

季十月表现出了浓厚的兴趣。在品牌

商的力促下，才使得十月空调销售水

涨船高。

本地家电品牌奥克斯的十月销

售数据证实了上述说法。仅黄金周期

间，奥克斯的销量就比去年同期翻了

2倍。“销售火爆，为我们在2010冷年

终端销售打赢了开盘首战，也为实现

2010年度销售突破打下了坚实基

础。”奥克斯相关负责人表示。

下月买节能空调有望更优惠

现在商家在淡季促销，空调销量同期增30%-50%

80后小罗正在忙着装修婚房， 他不愿在十一黄金周里扎堆购

物，却惊喜地发现，今年十月空调市场不同于往年，“这两天在家电

卖场打听了一下， 不少品牌的空调促销价跟黄金周期间差不多。”

这让小罗颇为意外。事实上，在各方因素的影响下，原本是空调商

家休整期的十月正变为促销季。来自家电卖场的数据也证实，十月

空调销量比去年同期增长了30%-50%。

□记者 何冬蕾

记者打探后发现，空调市场售价

也比去年同期下降了不少。在苏宁电

器，1级能效空调的最低成交价在

1500元，比去年同期低500元。在五

星电器，记者发现，售价在2000-2500

元左右的空调，90%以上都是二级能

效空调。奥克斯推出的“买空调送液

晶”活动将会持续到12月份。

从去年下半年开始， 本身就是

高效节能的变频空调也逐渐受到市

场重视。“1.5匹能效4、5级的变频

空调最低标价已经降到2600元。”

陈爱兵说。而海尔、奥克斯、美的、海

信等知名品牌也加大对变频空调的

促销推广力度。

想要购买空调的市民不妨多关注

十一月的家电市场。届时，苏宁将会推

出中高端空调精品周，结合卖场活动，

将会创下今年最低空调市场价。 而五

星电器的周年庆期间， 空调的活动力

度将会不低于黄金周的活动力度。

事实上， 由于今年上半年销售

遇冷，缺口较大等原因，下半年借着

政策的“东风”，品牌商纷纷“深挖

仓广积粮”， 即使是在通常意义上

的淡季十月，也要把“休整季”变成

“促销季”。

品牌商今年对于十月的重视，

体现最明显的就是空调促销力度。

如奥克斯推出了 “买空调送液

晶”，在此期间，凡购买奥克斯空

调指定组合套餐的消费者， 就能

获得液晶电视，液晶电视最高价值

可达2400元，可谓超值。据奥克斯

有关负责人介绍，商家扎堆促销现

在对消费者已经不再有诱惑力，而

黄金周之后的很长一段时间，则更

符合当前消费习惯，能更好地吸纳

顾客；同时，厂商的每一个决策和

动作都必须站在消费者的角度，都

必须是从消费者需求和利益出发，

只有这样才能赢得市场，企业才能

发展。

“海尔、奥克斯、美的、海信等品

牌的促销力度都远超去年同期，整

体看，品牌空调促销力度比去年大

8-10个点。”周彦斌说，今年十月

最明显的就是空调降价力度大、促

销时间长。“以往黄金周结束后，

空调品牌均会收回促销价，价格回

升，今年不一样了。”陈爱兵说，虽然

十月已经过了大半， 但大多数品牌

还是维持着黄金周期间的活动力

度。

商家庆典成当下主题词

十一之后家电市场进入冲刺期

2009年的十一超级黄金周已经过去一段时间， 沉寂了近

半个月的甬城家电市场也进入了年末第四季度的促销准备

期。十一黄金周期间的销售大捷，更是让各大商家对于今年

第四季度的家电市场前景极度看好。本周开始，甬城各大家

电商家也都在摩拳擦掌，记者在走访中也发现，目前甬城的

家电市场已经开始进入新一轮的促销大战。

□通讯员 曾昭醒 记者 何冬蕾

十一过后， 也迎来了金秋时

节，在家电刚性需求和十一黄金周

的诱发下，记者认为年末的甬城家

电市场仍将是值得期待。除了彩电

需求的一直旺盛外，包括热水器、

洗衣机、空调等季节电器品类也增

长明显。 据介绍， 十一黄金周以

来，各品类家电销售增长明显，宁

波苏宁十一过后的近半个月销售

数据显示，彩电、冰洗两类产品在

全品类中销售占比接近50%，远远

超过全年35%的平均占比结构，整

体销售同比去年上升近26%。苏宁

采购相关负责人预测， 在季节性

家电刚性需求和商家大力促销的

双重因素刺激下，第四季度的家电

消费量将比往年呈现几何式爆发

增长。

相关业内人士表示，在市场竞

争激烈的洗牌形式下， 面对销售

旺季， 攫取市场份额的多少也就

意味着行业话语权的轻重， 因此

各大工厂纷纷加紧市场争夺战，

继“十一”后，为了给全年的销售

画上一个完美的句号， 第四季度

各大商家必将全力冲刺； 这也无

疑给甬城消费者创造了又一次最

佳买入时机。

宁波家电以旧换新在经历了近

一个半月的实施以来， 可以说既给

消费者带去了实惠也为商家的销售

起到了很大的促进作用。 苏宁采购

中心相关负责人表示，仅十一期间，

苏宁家电以旧换新总计超过8000

台，占到了整体销售的30%左右，以

一户两台的平均量来计算， 也就是

说有超过4000户家庭的旧电器进

行了换代。该负责人同时表示，家电

以旧换新作为国家长期推行的项

目， 苏宁家电以旧换新工作还将持

续有效地开展下去。

本周起， 结合苏宁天一七周年

的大型促销活动苏宁将加大规模推

动彩电、空调、冰箱、洗衣机、热水器

等旧电器更新换代活动。 通过采取

新机贴补、旧机回收补贴、苏宁加厂

家的最高可达35%的优惠进一步刺激

消费市场。除了提前预约回收、现场回

收的途径外， 为了方便消费者苏宁还

将继续推行“购新拖旧”的模式。消费

者可先行购机，再安排回收旧机，后期

凭回收凭证和购物发票来店面进行补

贴的返还。 配合苏宁各门店以旧换新

咨询和换新绿色通道服务， 满足消费

者一站式家电以旧换新的需求。

彩电需求旺盛还将持续

季节性家电成主流

资料图片

商家、消费者看好 家电以旧换新仍是关注重点

促销升级 苏宁天一旗舰店七周年回馈盛典开演

十月淡季空调整体销量大增

品牌商把休整季变促销季

下月节能空调价格还要降
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